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FOCUS UND FOCUS-MONEY

ERNEUTE SPITZENWERTE
IN DER LESERANALYSE
ENTSCHEIDUNGSTRAGER.

581.000 Entscheider in Deutschland lesen regelmafig FOCUS oder FOCUS-MONEY.
Damit geh6ren beide Magazine bei jedem funften Entscheider zur Basislektlre.

FOCUS und FOCUS-MONEY verdichten die flr Leistungstrager relevanten Zusammen-
hange und ordnen diese im Kontext ein - Hintergriinde werden beleuchtet, Zusatzwissen
wird vermittelt. Damit wird ein besonderes Leseerlebnis mit hohem Nutzwert geschaffen.

65 % 32 %

TECHNIKBEGEISTERT EINKOMMENSSTARK

65 % sind bei technischen Geraten immer 32 % der Leser verfligen Uber ein jahrliches
auf dem neuesten Stand. 64 % nutzen das Bruttoeinkommen von 100.000 Euro und
Internet Uber ein Tablet (z. B. iPad). mehr - eine absolute Premium-Zielgruppe

mit hoher Kaufkraft.

80 %

INTERESSIERT AN KAPITALANLAGEN

80 % der Leser besitzen Immobilien oder planen
den Kauf. AuBerdem haben sie folgenden
Kapitalanlagen oder planen deren Erwerb:

A 61% Termin-/Fest-/Tagesgeld

A 58 % private Rentenversicherungen
A 54 % Kapitallebensversicherungen
A 47 % Investment-/Aktienfonds

A 46 % Aktien




MEDIEN-DNA

JOURNALISTISCHE
ORIENTIERUNGSGEBER, DIE
ENTSCHEIDER ANSPRECHEN.

FOCUS zeigt die Menschen hinter den Nachrichten und rlckt diejenigen aus Politik, Wirtschaft,
Wissenschaft und Gesellschaft in den Mittelpunkt, die aktiv Einfluss nehmen und die Welt
mitbewegen. FOCUS-MONEY besticht durch seine hohe journalistische Wirtschafts- und
Finanzkompetenz und die flr Entscheider in FUhrungspositionen bedeutsame Themenmischung.
Beide Magazine bringen die Dinge auf den Punkt und vertreten klare, streitbare Positionen.
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TOP-MARKTE

NR. 2 BEI ENTSCHEIDERN AUS
DER BRANCHE AUTOMOBIL.

Entscheider, die FOCUS oder FOCUS-MONEY lesen, kommen aus den
SchlUsselbranchen der deutschen Wirtschaft. Es sind neugierige, weltoffene
Optimisten, die sich konsumfreudig fur die unterschiedlichsten Genuss- und
Fashionthemen begeistern. Darlber hinaus stehen die Themen Finanzen und
Automobil bei den Lesern in FUhrungspositionen hoch im Kurs. Mit der
Kombination aus beiden Titeln erreichen Werbetreibende die begehrte
Zielgruppe besonders effizient und reichweitenstark.

ENTSCHEIDER AUTOMOBIL (447 TSD.)
Branchen: Herstellung, Fahrzeugbau & Handel/Instandhaltung, Reparatur

DER SPIEGEL I 24,9 %
FOCUS/FOCUS-MONEY 22,3 %
stern I 13,2 %

manager magazin I 11,5 %

WirtschaftsWoche I 10,8 %
Die Zeit I 7.0 %

AUTO & VERKEHR
Anteil der redaktionellen Seiten im Heft

FOCUS 38 %
DER SPIEGEL | A
stern M 11%

Monitor

Dentsu

Content

AdVision

QuRéisoluti



TOP-MARKTE

REICHWEITENSTARK
BEI ENTSCHEIDERN
DER FINANZBRANCHE.

Finanzentscheider schatzen die Finanz-Expertise der
FOCUS-Redaktion und die kompetenten Hintergrundberichte
von FOCUS-MONEY, die auch im Daily Business verlasslich
Orientierung geben.

ENTSCHEIDER FINANZEN (134 TSD.)
Branchen: Erbringung von Finanz- und Versicherungsdienstleistungen

WirtschaftsWoche

DER SPIEGEL
FOCUS/FOCUS-MONEY
Capital

manager magazin

Frankf. Allg. Sonntagsztg.

I 25,0 %
I, 22,8 %

AR
I 20,4 %
I 15,9 %
I 12,1 %

FINANZEN, GELDANLAGE & VERSICHERUNGEN
Anteil der redaktionellen Seiten im Heft

FOCUS
DER SPIEGEL
stern

22%
| 0.1%
102%

Quelle: LAE 2019 / Top 6 ohne Tageszeitungen

und FachMitgliederzeitschriften
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TOP-MARKTE

ENTSCHEIDER SETZEN
AUF FOCUS UND FOCUS-
MONEY BEI NAHRUNGS-

UND GENUSSMITTELN,
TEXTIL UND LEDER.

FOCUS Ressort Leben und FOCUS Style Special - mit den
neuesten Trends aus Fashion, Reisen, Food und Genuss.

ENTSCHEIDER HERSTELLUNG NAHRUNGS- UND GENUSSMITTEL,TEXTIL UND LEDER (70

TSD.)

24,5%
FOCUS/FOCUS-MONEY I > 3,6%
DER SPIEGEL I 17,3%
stern I 2,7 %
WirtschaftsWoche I 10.°%
Die Zeit I ©. 4%

manager magazin

MODE & ERNAHRUNG
Anteil der redaktionellen Seiten im Heft

Mode, Accessoires Erndhrung
FOCUS 0,8% 1,7%
DER SPIEGEL i 0.1% I 0.2%

stern

Il 0.3% I 4%



WIRTSCHAFTLICHKEIT

TOP-POSITIONEN BEI
TOP-ENTSCHEIDERN.

In Kombination ist das starke Doppel aus FOCUS und FOCUS-MONEY flr
Werbetreibende besonders attraktiv. Mit einem TKP von 114,03 Euro beweist die
FOCUS-BlueChip-Kombi eine herausragende Wirtschaftlichkeit. Auch die
Entscheider-Reichweite von 20,0 % kann sich sehen lassen. Beste Voraussetzungen
flr effiziente, treffsichere Markenkommunikation.

ENTSCHEIDER: REICHWEITE GESAMT

TKP/€ RW in Tsd. RW in %

Der Spiegel 83,75 845 I 00,2 %
FOCUS/FOCUS-MONEY 114,03 581 20,0 %
stern 137,36 479 I c.5 %
Die Zeit 124,94 374 I 2.0 %
manager Magazin AL 304 I 10,5 %
WirtschaftsWoche 115,09 268 B °3 %

Capital 144,37 217 I 75 %

Frankf. Allg. Sonntagsztg. 175,51 205 7%

brand eins 136,34 124 Bl 43 %

Cicero 168,10 110  38%

Frankf. Allg. Woche 238,14 69 W 24%

Quelle: LAE 2019 - Ohne Tageszeitungen und die Fach-/Mitgliederzeitschriften handwerk magazin, VDI nachrichten, Der Handel, Creditreform,
Markt und Mittelstand. Basis: Magazine 1/1 S. 4c; Wochenzeitungen 1/2 S. 4c; Preise 2019 brutto



KONSUMFREUDE

FOCUS-ENTSCHEIDER HABEN
LUST AM LUXUS - UND ZEIGEN DAS.

Entscheider, die FOCUS oder FOCUS-MONEY lesen, arbeiten hart flr Karriere und Vermbdgen.
Deshalb gdbnnen sie sich auch gerne etwas vom Besten. Neben Autos, Mode, Reisen und Arm-
banduhren zeigt sich vor allem ein Faible fUr hochwertige Produkte aus der Unterhaltungselektronik.
Als Top-Umfeld fUr Premium-Marken eréffnen FOCUS und FOCUS-MONEY eine aufmerksamkeits-
starke Kommunikationsblhne mit vielfaltigen Inszenierungsmoglichkeiten.

TECHNIK

Index zu Entscheider gesamt

Autos N6
Unterhaltungs- 110
elektronik

REISEN

Index zu Entscheider gesamt

Kreuzfahrten 10O
Reisen 107

LEBENSSTIL

Index zu Entscheider gesamt

Kosmetik/D(ifte 109
Armbanduhren 106
Mobel/Wohnungs- 101

einrichtung
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74 %

BESITZEN EINEN HOHEN
BILDUNGSSTAND UND
HOCHSCHULREIFE ODER
AKADEMISCHE GRADE.




