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Das Talk-Format in Berlin

CIRCLE

EXKLUSIVE BEGEGNUNGEN. RELEVANTE THEMEN.

MISSION:

Vorstande aus der Wirtschaft, hochrangige Politiker

und prominente Gesprachspartner aus Kultur und Gesellschaft treffen
sich auf Einladung der FOCUS Redaktion regelmafig in Berlin, um in
einem exklusiven, hochkaratigen Teilnehmerkreis und attraktivem
Rahmen aktuelle, hochrelevante Themen zu diskutieren.

KEYFACTS:
« 3 xim Jahr bzw. Specials zu besonderen Anlassen

» Ausgewahlter Gastekreis von ca. 100 Teilnehmer*innen
(Invitation only) aus Wirtschaft, Politik, Kultur und Gesellschaft

* Vorab: Empfang

* Programm: 45-60 minutiger Panel-Talk zu ausgewahlten Themen
unserer Zeit mit 2-3 Teilnehmern*innen, moderiert von der FOCUS
Redaktion

* Im Anschluss: Flying Dinner und Networking
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Mai 2023 Sep. 2023
Mégl. weitere
Themen:
Nov. 2023 Gesundheit,

Energie,

Female
Empowerment

1Themenplan und Timing der Veranstaltungen vorbehaltlich Anderungen der Redaktion aus aktuellem Anlass oder

auch auf Kundenwunsch.
2|n Miinchen
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Reichweitenstarke Inszenierung

1 MA 2022 11
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3 Ideen unter Vorbehalt, mussten bei Interesse konkret mit den Beteiligten abgestimmt werden
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Ausfuhrliche Berichterstattung CIRCLE

Den 16 Menschen, die Sie hier sehen,
folgen rund 4 Millionen andere Menschen im
Internet. Was haben sie zu erzihlen?

wDas autonome Auto kann
besser fahrenals ich“
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Ausfuhrliche Berichterstattung CIRCLE

INNER GESELLSCHAFT

Hanna Schumacher Im Auditorium der
(FIRSTB), Jobst S | CDU-Politiker Joe Chialo richtig. Ihnen darf man auch gar nichts Kbnig Galerie: Architekt
macher(Phiip Morr und Unternehmerin erzdhl Globaler Bick: Entwicklungs Stephan Braunfels

und Schauspilerin Nora Rochltzer Hates sich denn gelohnt? pies) GE'ﬂM"‘lemp ,

Katrin Wrobel (v.1. YO: Nachdem wir qumlunlanq durch cm‘:f;:;!:;“f:;;;;’;”m

ein Labyrinth ay en, die alle- nteligehzChancen o ine umcne«ecnrmnpnwnrs Parlzmentarische. Journalstin und

gas

: <amt keine Namen trugen, gelrt waren, [ (C0U)und Rt Staatssekietan Bunte"-B Cheffedek-
m\m“t[fﬂll“' A % fuhr Karl entnervt zuriic o bessereWelt = waltSten ImEntwicklungs- teurin Beate Wedekind
s “--ll'l . h

Berliner Zusammen-
arbet:Badr Abdelatty,
Botschater Agyptens,
Der Bundestagsabee- 2 und MariaFlachsbath,

ministerium imGespréch

dies geschlossen: montags Ruhetag!
W:s hevorzugenSIe Kochen oder Essen?
Kochen, unbedingt sogar
Gm daszu:hnzch einem langen Tag
In ttolenghis Testkche?
Tatsichlich machen wir im Teq

It'sa Sptzlebrett

Die Freundschaft des Kochs und
tors begann mit einem
inseng henk

Nt una\mrm rde auch eines

CIRCLE 175

d m nicht mehr gekocht?
Yotam, die Ottolenghisierung begann mit
s y einer vegetarischen Kolumne Guardian*.
Wittschaftswelse Y0: Allerdings hatte ich, als mich did
MonikeSchnitzer ¥ TV-Journa- Journalistin des , Guardian” ansprach,
und Verleger listin Titavon um ein Dutzend vegetarische Rezepte.
Hardenberg sind Sl dorn Vgstarar?
:Nicht einmal das, nein.
Dar Revolution hat dies jedoch
Kol Abruch gtan.

Bankerund Extremsegler Jochen Werne mit dem Che des.
teldeRome” in Berlin, Gordon Debus 1)

<> =<

ade und hoch- :
il Beachwande s tes Bt ¥ 5 3 e
) schen, Vegetarian Society” gab  was \ Treffpunkt FOCUS ¥ Sehatian
3 jedoch bald 20 Jahre her isL. Die Welt hat Doedens
Wo Genuss debattiert wird: In der Berliner Fabrik 23 trafen sich beim sich, zumindest kulinarisch, in unserem Wie sieht die Welt von morgen aus? Dariiber debattierten © (FOCUS) mit
Inner Circle Géste aus Politik, Kultur, Wirtschaft und Gastronomie ; s_»‘ﬁ"é;:“lw: N threbah Frank Schatzing, Gerd Muller und Gaste aus Politik, Wirtschaft und X ». o E‘TS"HHF'S;
joor, Sie erwahnten bereits Ihre bah- im FOCUS C urger|
rainische Herkunft. Wie darf man sich fifturibeim FOCUS Inner Circe w0
eine Klndhen inBahrain vorstellen? ZDF-Moderator Tim
i Niedernate(1)und
DieBotschaftrin Liechtenstein, sabel Frommelt- MattinZimmerman, Vor-
Gottschald,nebenihvem Ehemann (. und dem Geschafts- stand Renault Deutschiand
{ohrervon Burdaews, Burkhard GraBmann

S -

BeimSelfioerwischt: ZDF- |
= ‘Sportmoderatorin Annika
e : Zimmemann 1) und
NM: Heute kann ich das verstehen, aber ’ BT D
damals haben mich diese Pausenbrote
belastet: Wenn alle Mit
i Kreischend auf die Brotdose zeigen, strt-Hotels
Michael Mronz der Hefeextrakt noch so ksl t inBerln, EKkehard treletzi, mit Gattin
Abgesehen von Shepherd's Pie P Sigrdund der Azt Anke owing
und Marmite: Welchen Geschmack 4 y
hat Ihre Kindheit in Bahrain?
NM: Ganz t Food, das tradi-
tionell zumeist aus einem Loch in einer Emst und fokus- Filmproduzent
Wand in die Welt gereicht wurde. slert: Arztund Wolf Bauer neben
Wer war der Koch Ihrer Kindheit EmHm:gbf;“ Jgtm'::;?i’ﬁl"z‘" o
NM:Das Einzige, ! Lebensearen
Aerander inzler 1)

Mk C. Hurs

Yotam Ottolenghisigniert

Inner Circle frAndrea Laub (Burda) & '3
A—g

Ein Abend mit Yotam Ottolenghi:ms,

Er hat der Welt seinen Hummus gesehenkt, Gemiise sexy gemacht und i
letzten Jahrzehnt mehr Kochbiicheralsieder andere verkauft. Anlasslich

'/ ItsaLiveEvent

% WY vereocostoner e
jﬂtm rogelmaBig machtige,

1 wichtige oder disruptive

(Groen zum Spitzengespréich.
WBei der Neuaufiage sprach Jorg

neuen Rezeptsammlung ,Extra Good Things*“ trafen wir Yotam Ottolengl \ ‘S ©«_Harlan Rohleder mit Yotam ; c
. & . 5 A . Ottolenghi und Noor Murad in 3 Es heiBt, Sie hmsn mit 17 die
und seine Kiichenchefin Noor Murad zum Kitchen Talk in Berlin Borlin, November 2022 - > Kche der Formel-1-Rennstrecke
4 ’ John Lionel Bandmann 3 3 Gastronom Heinz. in Bahrain angezandet. FrankSchatzing |
(Ufa) und Wolf Bauer i 4 Gindulis (Cookies Cream) N Lmﬂ nicht pur im Gbertragenen g s I Sebast
Claudia Loewe (Deutsche Filmakademie) Verlegerin Monika
& L 2 o und Medizinerin Anne Fleck Schlitzer (DK Verlg) s 2
=
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FOCUS INNER CIRCLE

Unser Angebot fur Sie
FOCUS INNER CIRCLE .
je 50.000 €n/n? zzgl. MwSt. .
Bruttomediawert < ;
178.000 €

72%

Rabags SONSTIGES

Es gelten die Sponsoring AGBs von Focus Magazin Verlag GmbH

MEDIA

FACUS
INNER

CIRCLE

1x 1/1 Seite co-branded Anzeige in FOCUS
Display Ad FOCUS Newsletter

KOMMUNIKATION

Integration in die Social Media Kommunikation
Redaktionelle Berichterstattung im Zuge der Inner Circle Ereignisse
Logointegration auf digitaler Einladung
Logointegration auf Partherwand

1 x individuelle Markenprasenz vor Ort!

Agenda Setting: Teilnahme eines Protagonisten aus Ihrem Unternehmen an der
Panel-Diskussion3

3 x 2 Tickets fur das Event
Branchenexklusivitat

1 Die Positionierung und Gestaltung von Markenprasenzen erfolgt in Absprache mit FOCUS. Zuséatzlich entstehende Kosten sind vom Partner zu tragen (Umsetzung Markenpréasenzen);
2 Bei dem Partnerbeitrag handelt es sich um einen Produktionskostenzuschuss fur die genannte Veranstaltung. Der Partnerbeitrag ist nicht rabattbildend und -fahig, AE-fahig (bei Buchung Uber eine Agentur).
3 Unter Vorbehalt und nach Absprache mit der FOCUS Redaktion. C-Level mit thematischem Fit.

BCN.


https://tinyurl.com/Burda-Brand-Experience-AGB

Garantie

Europas mobiler &
provisionsfreier
Broker Servus

Osterreich!

Trade Repuniic startet in Osterreich
So einfach wie Online Shopping: Diese App
revolutioniert das Trading

CPV

Beispiel: Trade Republic

Laufzeit

AWARENESS PIECE F R NER

lhr Event-Nachbericht CIRCLE

Das FOCUS online Awareness Piece ist eines unserer Full-Service-Produkte. Mit
unseren Inhalten unterhalten, informieren und inspirieren wir seit vielen Jahren
unsere Nutzer und schaffen so starke Brandingeffekte.

Passend zum FOCUS Inner Circle kreieren wir innerhalb dieses Formats einen
Nachbericht rund um das Event mit Ihrer Marke im Mittelpunkt. Optional erganzt
durch zum Beispiel ein kurzes Interview mit einem Vertreter Ihres Hauses schaffen
wir eine aufmerksamkeitsstarke Event-Berichterstattung und binden Ihre Marke
nativ in den Kontext ein.

LEISTUNGEN:

* Full-Service: Contenterstellung und Kampagnenmanagement durch
BurdaForward

+ A/B-Testing von Headlines, Teasern und Inhalt nach Launch

+ Traffic Push im BurdaForward Netzwerk

* Integration des Highlight-Videos vom FOCUS Inner Circle

* Festplatzierte Displaywerbemittel im Artikel (wenn erwunscht)

* Umfangreiches Endreporting

Format Kosten €

34.600 Views

BCN.

0,92 €

6 Wochen

Awareness Piece Setup + Media 32.000 n/n

Preis nicht weiter rabattierfahig
Vorlaufzeit ab KickOff-Call: 4 Wochen
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focus_online Begeisterung flir Fahrfreude. Entdecken

Sie neueste Technologien und die Welt... mehr
GERADE EBEN

Video-Umsetzungsbeispiel BMW auf Facebook

FCUS
REEL-SERIE INNER

Bei Facebook oder Instagram

CIRCLE

Zusatzlich zum Awareness Piece produzieren wir aus dem Highlight-Clip des
Inner Circle eine Reel-Serie fur die Social Media Kanale von FOCUS online.

Inhaltlich nutzen wir das Videomaterial des Events und produzieren drei Snippets

mit aufmerksamkeitsstarken Botschaften, die per Swipe Up zum Awareness Piece
verlinken

LEISTUNGEN:

* Produktion von drei Reels aus dem Videomaterial zum FOCUS Inner Circle
* Drei Reel-Posts auf Facebook oder Instagram

+ Kreationsempfehlung

+ Vertaggung und Hashtags
« Kampagnen-Reporting: Impressions, Interaktion

Garantie Laufzeit Format Kosten €
400.000 Social Impressions pro Post Thd. 3 Reel-Videos auf Facebook oder Media 12.600 n/n
1,2 Mio. Social Impressions gesamt Instagram Produktion (Schnitt) 2.500 n/n

BCN.

Preis nicht weiter rabattierfahig
Vorlaufzeit ab KickOff-Call: 4 Wochen



IHRE ANSPRECHPARTNERINNEN F R NER

Bilder und Kontaktdaten CIRCLE

ANTJE DAMER LEA SOPHIA WILKE

Head of Brand Experience Senior Brand Experience Manager
BurdaVerlag BurdaVerlag

M: +49 160 9070 7550 M: +49 151 5383 4589
Antje.damer@burda.com leasophia.wilke@burda.com

BCN.



TRENNUNG VON WERBUNG UND REDAKTION

Unser Unabhangigkeitsversprechen

Alle Verlage von Hubert Burda Media stehen zu ihrer rechtlichen und presseethischen Verpflichtung, journalistische Inhalte von Werbung zu trennen
und eine unlautere Beeinflussung des redaktionellen Teils ihrer Publikationen zu verhindern. Bezahlte Verdffentlichungen werden erforderlichenfalls
gekennzeichnet. Damit verteidigen wir die Glaubwirdigkeit unserer journalistischen Produkte, die ihren Wert als Werbetrager ausmacht.

Daher gelten in Bezug auf alle Informationen und Aussagen in diesem Angebot folgende Grundsatze und Vorbehalte:
Die Gestaltung des journalistisch-redaktionellen Teils erfolgt stets im Ermessen der betreffenden Redaktion.

Der Austausch Uber voraussichtliche Themen soll unseren werbungtreibenden Kunden eine sachgerechte Planung ihrer WerbemalRnahmen
ermoglichen, begrindet aber keine Verpflichtung zur Erstellung oder Verdffentlichung bestimmter Inhalte.

Die Buchung entgeltlicher Werbeformen gewahrt dem Kunden keinen Einfluss auf den Inhalt journalistischer Artikel.

Produkterwahnungen in redaktionellen Berichten erfolgen ausschlieldlich im Rahmen des Informationsinteresses der Leser. Sie durfen nicht die
Grenze zur Schleichwerbung Uberschreiten und werden nicht an eine Bezahlung oder Anzeigenschaltung gekoppelt.

Beispiels-Darstellungen in diesem Angebot sind unverbindlich und unterliegen in der Umsetzung den vorstehenden MalRgaben.
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