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ZITAT DER CHEFREDAKTION
Die Marke FOCUS Style
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Wenn man Papier herstellt und dies bedruckt, 

sollten die Geschichten so hochwertig und 

besonders sein, wie nur irgend möglich. Das 

Versprechen versuchen wir Ausgabe für Ausgabe 

mit Focus Style einzulösen – ein haptisches, 

journalistisches und modisches Statement auf 

Champions League Niveau, das die Lebenswelt 

unserer Leserinnen und Leser, Kundinnen und 

Kunden bereichert.

„

“ Jörg Harlan Rohleder

RELAUNCH 

SINCE #2022



PRINT DIGITAL

Verk. Auflage 240.527 Ex. Unique User 5,45 Mio.

Leser 3,07 Mio.

1/1 Brutto € 33.900

Erscheinung 4x p.a.

Copy-Preis Beilage Focus

Quelle: IVW QIII (Print), MA 2023-II, Preis ab 01.01.24, Agof QIV (Belegungseinheit Kultur)

FOCUS STYLE AUF EINEN BLICK
Die Marke kompakt
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Focus Style verbindet hochwertigen Journalismus mit erstklassigen Modeproduktionen in einem 

neuen, zeitlosen Design mit cleanen, modernen Bildwelten. Ganz im Sinne von „Connect the 

unexpected“ bietet Focus Style ein breites Spektrum an Themen sowie Porträts herausragender 

Persönlichkeiten aus Mode, Kultur, Gesellschaft und Sport. Es zeigt Produkte aus deren Lebenswelt 

und verrät den Lesern, wie auch sie Teil dieser Lebenswelt werden. FOCUS Style stellt dabei immer 

das Unerwartete in Verbindung, lädt Dinge kulturell auf und zieht Metaebenen ein, um die Geschichten 

so hochwertig und besonders wie möglich zu machen. 

FOCUS STYLE ist Champions League-Journalismus in seiner elegantesten 

Form. Es verbindet hochwertigen Journalismus mit erstklassigen Mode- und 

Fotoproduktionen. Ein haptisches, journalistisches und modisches Statement!



FOCUS STYLE NEWS & HIGHLIGHTS

"Wir glauben an den Zauber bedruckten Papiers. Mit Focus Style feiern 

wir exzellenten Journalismus, hochwertige Fotografie, herausragendes 

Design und Avantgarde Fashion. Wir glauben an die Kraft der Kuration 

und den Zauber bedruckten Papiers."

 Jörg Harlan Rohleder, Editor-in-Chief since 2022

Ein modisches, haptisches & journalistisches Statement!
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EUROPEAN PUBLISHING AWARD 

in der Kategorie Cover Concept 

& Gewinner des 

GERMAN DESIGN AWARDS. 

5x
Frequenzerhöhung 

auf 5 statt 4x jährlich 

aufgrund der starken 

Nachfrage.

3,1
Mio. 

Reichweite

240k
Ex. verk. 

Auflage

Quellen: MA 2023 I, IVW QII/23

UNSERE FORMEL LAUTET: 

HIGH CLASS JOURNALISM X  HIGH FASHION

 

Exklusive Mode- und Fotoproduktionen, 

überraschendes & prämiertes Cover-Konzept,

innovatives Layout, spannende Portraits, 

höchster journalistischer Anspruch 



Winning in Style 
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GERMAN DESIGN AWARD 2024

DER AWARD FÜR EXZELLENTES DESIGN

Der German Design Award setzt international Maßstäbe für innovative Designentwicklungen 

und Wettbewerbsfähigkeit auf dem globalen Markt.

Herausragendes Design heißt heute mehr denn je Antworten auf die Herausforderungen 

unserer Zeit zu geben, die Gesellschaft und die Auswirkung von Produkten und Services auf 

dieselbe in den Mittelpunkt zu stellen. Eine hochkarätige internationale Jury zeichnet diese 

wegweisenden Designleistungen aus – und der German Design Award macht die 

Gestaltungstrends in einem glanzvollen Rahmen branchenübergreifend sichtbar.

FOCUS STYLE GEWINNT IN DER KATEGORIE "EDITORIAL“

Kategorie: 

Editorial → Excellent Communications Design Editorial

Jurybegründung: 

FC Style ist die Quartalsbeilage des FOCUS-Magazins. Das Heft überzeugt mit einer stylischen 

Ästhetik, die den aktuellen Zeitgeist perfekt widerspiegelt und darüber hinaus auch durch eigene 

kreative Ideen inspirierende Impulse in die Branche gibt.
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Mediakosten: Rabattbildend, rabattfähig, AE-fähig (bei Buchung über eine Agentur).

FOCUS STYLE
Termine & Preise 2024

Format Kosten €

1/1 Seite

U4/U2

OS (=DS nach Flipcover)

Media

Media

Media

33.900

38.500

71.300

01/24 02/24 03/24 04/24 05/24

EVT 15.03. 

AS 12.02.

DU 16.02.

EVT 28.06. 

AS 27.05.

DU 31.05.

EVT 06.09. 

AS 05.08.

DU 09.08.

EVT 25.10. 

AS 23.09.

DU 27.09.

EVT 13.12. 

AS 11.11.

DU 15.11

NEW:

 5 statt 

4x 

jährlich



Die FOCUS Style Zielgruppe
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Quellen: MA 2023 I, b4p 2023 I, AGOF daily digital facts 16+ Q3/21, IVW Q3/21, b4p 2023 I

MÄNNLICH, GEBILDET, VERMÖGEND,…

66% der Zielgruppe 

sind zwischen 

20-59 Jahre alt

2,67 Mio. Leser 

legen großen Wert darauf 

immer gepflegt auszusehen.

71% 

sind Männer

2,19 Mio. Leser finden, 

dass man gute Qualität bekommt, 

wenn man bekannte Marken kauft.

65% verfügen 

über ein

HHNE >3.000€

1,99 Mio. Leser finden, 

dass Luxus das Leben 

schöner macht.

Gut gebildet: 

76% haben eine höhere Schule besucht

2,06 Mio. Leser haben ein sehr 

starkes/starkes Interesse an den 

Themen Mode, Körper- & Haarpflege 

und  Düfte.



FOCUS STYLE – STILVOLLE THEMENWELT
Mode vergeht, Stil bleibt
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FASHION & LUXURY

Erstklassige, eigens produzierte 

Modestrecke als Herzstück des 

Magazins sowie Portraits 

herausragender Persönlichkeiten.

UHREN & ACCESSOIRES

Stilvolle Fotoproduktionen, Guides, 

Portraits und Kolumnen zum Thema 

Uhren und Accessoires.

AUTOMOTIVE

Vorstellung neuer, inspirierender 

Modelle sowie spannende 

Zukunftsthemen aus diesem Bereich.

LIFESTYLE & BEAUTY

News und aktuelle Trends aus „Care & 

Grooming“ sowie alternierend aus 

weiteren Lifestyle Bereichen wie bspw. 

Design, Architektur und Gadgets.



COVER 2022 & 2023
CONNECT THE UNEXPECTED
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COVER 2023
NEW DIMENSIONS
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PHOTOGRAPHER

Ronald DICK

COVERMODEL

Jared LETO

PHOTOGRAPHER

Markus JANS

COVERMODEL

Vikingur ÓLAFSSON

PHOTOGRAPHER

Lukas WASSMANN

COVERMODEL

Otto WAALKES

PHOTOGRAPHER

Frederike Helwig

COVERMODEL

Stephan Landwehr



COVER 2022
CONNECT THE UNEXPECTED
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PHOTOGRAPHER

Jürgen TELLER

COVERMODEL

Robert LEWANDOWSKI

PHOTOGRAPHER

Eric HART JR.

COVERMODEL

Baz LUHRMANN

PHOTOGRAPHER

Bryan ADAMS

COVERMODEL

Bryan ADAMS

PHOTOGRAPHER

Lars EIDINGER

COVERMODEL

Johann KÖNIG



EIN BLICK INS HEFT – COVERSTORY
Impressionen aus Heft #4/2023
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Dies ist eine Geschichte über Steaks und 

Sternenstaub, Glamour und

Gastfreundschaft. Sie erzählt von Kunst und 

gutem Geschmack, von Trinkgeld und

Träumen. Dies ist die Geschichte von Stephan 

Landwehr: „GRILL ROYAL“-

Impresario, Neu-Hotelier, Kunst-Connaisseur 

und großartigstem Flaneur Berlins.



EIN BLICK INS HEFT – FASHION & LUXURY
Impressionen
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PHOTOGRAPHER

Joseph KADOW

PHOTOGRAPHER

Stini ROEHRS

PHOTOGRAPHER

Timothy SCHAUMBURG

 

Herzstück jeder Ausgabe ist 

eine erstklassige, 

selbstproduzierte Modestrecke 

sowie weitere Stücke zu 

aktuellen Trends aus der 

Branche und exklusive 

Designer Porträts.



EIN BLICK INS HEFT – FASHION & LUXURY
Impressionen
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PHOTOGRAPHER

Karl FELIX
PHOTOGRAPHER

Tereza MUNDILOVÁ



EIN BLICK INS HEFT – FASHION & LUXURY
Impressionen
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PHOTOGRAPHER

Tristan ROESLER
PHOTOGRAPHER

Timothy SCHAUMBURG

 



EIN BLICK INS HEFT – UHREN & ACCESSOIRES
Impressionen
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FOCUS Style präsentiert in jeder 

Ausgabe aktuelle Trends und News 

aus dem Bereich „Uhren & 

Accessoires“. Natürlich alles 

selbstproduziert.



EIN BLICK INS HEFT – UHREN & ACCESSOIRES
Impressionen

24



EIN BLICK INS HEFT – KOLUMNEN & DESIGN
Impressionen
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Feste Rubriken sind die 

Kolumnen „On the road“ von 

Thilo Mischke und „Der wahre 

Wert“ von Starautor Mark van 

Huissling. News und aktuelle 

Trends aus Beauty sowie 

alternierend aus weiteren 

Lifestyle Bereichen wie bspw. 

Design, Architektur, Kunst, 

Travel und Gadgets. 



EIN BLICK INS HEFT – DESIGNER, DESIGN & ESSAY
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EIN BLICK INS HEFT – 24 HOURS & EDITOR‘S CHOICE
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EIN BLICK INS HEFT – AUTOMOTIVE
Impressionen
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In der Rubrik „Drive & Style“ 

stellt FOCUS Style neue 

Modelle und passendes 

Equipment vor. Aber auch in 

der Mode-/ Fotoproduktion 

werden besonders 

ansprechende Modelle 

eingesetzt. Zukunftsthemen wie 

alternative Antriebe sind 

ebenfalls ein spannendes 

Thema.



EIN BLICK INS HEFT – FC STYLE CARS
Impressionen
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EIN BLICK INS HEFT – QUESTIONNAIRE
Impressionen
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/ radikal materialistisch / 



COMPETENCE FOR LUXURY
FC Style All-Stars excerpt



IM FEED BEI FOCUS STYLE 
Sponsored Instagram Post
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Sponsored Posts und/oder Storys auf Instagram ermöglichen die 

Platzierung individuellen Contents in einem aufmerksamkeitsstarken 

Umfeld.

Ihre Werbebotschaft wird gezielt im Feed der User integriert, was eine 

zeilgruppengerechte Ansprache ermöglicht. 

Profitieren Sie von der Strahlkraft der Marke  FOCUS Style als 

Absender Ihrer Anzeige. Verlinkungen innerhalb des Postings 

ermöglichen weiterführende Informationen zu Ihren Produkten/Services. 

Das Advertorial wird als „Anzeige“ gekennzeichnet.

Mediakosten: Rabattbildend, nicht Rabattfähig, AE-fähig (bei Buchung über eine Agentur).

Setup: Nicht rabattbildend und -fähig, nicht AE-fähig.

*Gilt nur für Posts, nicht für Storys.

Garantie Laufzeit

200.000 Impressions* 1 Woche

Format Kosten €

Sponsored Post

1 sponsored Post oder Story                

(Foto oder Video Ad) + Verlinkung auf 

Artikel oder Kundenseite + 

Vertaggung/Hashtag

(Vorlauf 2 Wochen)

Media

Setup

3.000

800



PERFEKT FÜR IHRE PLANUNG
Gute Gründe
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*Quelle: Leserbefragung Juli 2022

UNSCHLAGBARE REICHWEITE

FOCUS Style hat im Vergleich zum 

Wettbewerb mit über 3 Millionen Leser eine 

unschlagbare Reichweite, die für den 

Fashionbereich einmalig ist.

ATTRAKTIVE PRINT ZIELGRUPPE 

FOCUS Style erreicht eine stilsichere, 

gebildete, einkommensstarke und 

konsumorientierte Zielgruppe mit einem 

breiten Interessenspektrum und einer 

Vorliebe für Mode und Luxus. Zudem hat 

FOCUS Style einen sehr hohen Abo-Anteil 

mit äußerst treuen Lesern. 

AUFMERKSAMKEITSSTARKES 

HEFTFORMAT

Das opulente, einzigartige Heftformat zieht 

die Blicke auf sich. Kundenanzeigen 

werden so besonders aufmerksamkeits-

stark präsentiert. Ein echtes haptisches 

Highlight!

PRINT AT ITS BEST: 

QUALITÄT & INSPIRATION

„Focus Style ist Champions 

League-Journalismus in seiner 

elegantesten Form. Das Magazin 

verbindet hochwertigen 

Journalismus mit erstklassigen 

Mode- und Fotoproduktionen in 

einem neuen und zeitlosen Design 

mit cleanen, eleganten sowie 

modernen Bildwelten“ (Jörg Harlan 

Rohleder, Chefredaktion).

STARKE PERFORMANCE 

Aus einem aktuellen FOCUS-

Beilagentest* geht hervor, dass 

82% der FOCUS-Nutzer die 

Beilagen lesen und zwar durch-

schnittlich ganze 61min.               

52% der Leser archivieren die 

Beilagen und 30% geben sie an 

Freunde weiter.



STARKE PERFORMANCE VON RED. FOCUS BEILAGEN
Intensive Beschäftigung, lange Verweildauer & hoher Archivierungsgrad
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Quelle: Leserbefragung Juli 2022, Methode: Versandstudie: Onlinebefragung nach vorherigem Versand der Ausgabe des Focus Hauptheftes (inkl. Beilage);  verdecktes Studiendesign. 

Probanden wussten nicht, um was es bei der Studie gehen wird.

*Basis: Fallzahl N = 1.416 (Netto Interviews); Leser: n=999 (Hauptstudie); Intensiv-Leser der Beilage (Hauptstudie): n=484; Nicht-Leser der Beilage (Hauptstudie + Boost): n=354.

HOHE RECOGNITION & NUTZUNG

92 % der Gesamtstichprobe aller Befragten erinnern sich daran, die 

Beilage im Focus gesehen zu haben. 82 % der Gesamtstichprobe 

haben die Beilage gelesen oder zumindest durchgeblättert (= Leser der 

Beilage)*. Davon haben 40% die Beilage komplett oder zumindest 

einige Artikel komplett gelesen (= Intensiv Leser)*.

LANGE VERWEILDAUER

Die Intensiv-Leser nahmen die Beilage durchschnittlich 2,3 mal in die 

Hand und haben durchschnittlich 61min darin gelesen.

HOHER ARCHIVIERUNGS- UND VERBREITUNGSGRAD

60% der Intensiv-Leser (bzw. 52% der Leser) heben die komplette 

Beilage oder einzelne Beiträge daraus auf. Zusätzlich geben rund der 

30% der Leser die Beilage an Freunde/bekannte weiter.

HOHER GESAMTGEFALLEN

94% der Intensiv-Leser gefällt die Beilage mindestens gut.

Recognition

92%

Leser

82%

Intensivleser

40%

In der Hand

2,3x

Lesedauer

61min

Verbreitung

30%

Archivierungsrate

60%

Gefällt mind. gut

94%



IHRE ANSPRECHPARTNER 
FOCUS Style

41

© BCN. Diese Unterlage wurde mit Sorgfalt erstellt. Irrtum und Änderungen behalten wir uns vor. (CS, AR)

Team Lead / Senior Publisher Manager  

FOCUS Style I FOCUS Marken inkl. Line Extensions

Playboy/.de I Sports Illustrated/.de

M +49 171 7676889

corinna.schmid@bcn.group

Corinna Schmid Alina Rudi 

Publisher Manager 

FOCUS | FOCUS Style

Playboy/.de I Sports Illustrated/.de

M +49 171 547 5863

alina.rudi@bcn.group
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